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二、说明、目录、图表目录

     仙人球是外形呈球状的仙人掌科植物的统称，有很多品种。它们的原生地多为沙漠地带，

喜高温干旱气候。茎呈球形或椭圆形，绿色，花着生于纵棱刺丛中，仙人球开花一般在清晨

或傍晚。花色有白色、红色、黄色、橙色、绿色等多种颜色，花的形状类似于长长的喇叭花

。持续几小时到一天。仙人球是一种球形茎、刺、花均有较高观赏价值的植物。

    仙人球俗称草球，又名长盛丸、短毛丸，为仙人科多年生多肉类草本植物。茎呈球形或圆

形，绿色，花着生于纵棱刺丛中，仙人球开花一般在清晨或傍晚，持续时间几小时到一天。

仙人球是一种茎、叶、花均有较高观赏价值，它是水培花卉的艺术精品。仙人球是天然的空

气清新器，还具有吸附尘土，净化空气的作用。
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